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St. Tropez und zuriick

Da mein Herz fiir franzosische
Autos schlagt, haben wir heuer
das Abenteuer unternommen,
mit unserem mehr als 30 Jahre
alten Citroén Mehari nach St.
Tropez zu fahren (Mehari war
ja ,,Dienstwagen‘ von Louis de
Funeés im ,,Gendarm von Saint
Tropez‘). Bei einer Maximal-
geschwindigkeit von 90 km/h
und ohne g’scheite Seiten- und
Heckscheiben war das manch-
mal schon ein Abenteuer. Je-
denfalls hatten wir jede Menge
Spaf3 und verstehen jetzt den
Werbeslogan von Citroén viel
besser: Der Weg ist das Ziel.
Franz Kiihmayer, Wien

Férdertrog

Auch wenn es mich als ehema-
ligen Osterreichischen Wissen-
schaftler schmerzt, dass die
offentliche Hand trotz Evaluie-
rungssparkurs fiir die dsterrei-
chische Forschungslandschaft
nun allem Anschein nach einen
deutschen Forschungsrie-

sen unterstiitzt: Die 6sterrei-
chischen Forschungszentren
werden nun vielleicht ver-
mehrt draufkommen, dass man
sich auch international orien-
tieren kann. Auch den Kampf
um Industriepartner wird die
neue Konkurrenz bei Qualitat
und Anwendungsorientiertheit
beleben und die nach wie vor
vorhandenen Elfenbeintiirme
noch transparenter und wett-
bewerbsorientierter machen.
Gustav Friedl, Graz

Weiter so

Ich habe zwar zugegebenerma-
Ben immer noch nicht verstan-
den, welche Liicke ihr fillen
wollt beziehungsweise was ihr
genau bieten wollt, aber den-
noch sind immer wieder einige
wirklich gute Artikel zu finden.
Sehr gefallen, denn solche In-
formationen findet man sonst
nirgends, hat mir der Beitrag
,Pesticola in Indien“. Auch
sehr gut links davon der Kom-
mentar ,,Provinzposse ...“ vom
selben Autor. ,,Gewiinschte Ka-
tastrophe?“ ist ebenfalls héchst
informativ, wie das gesamte
Dossier Flut. Weiter so, und
wenn'‘s geht, nicht noch einmal
mit der Anzahl der Seiten spa-
ren. Bitte kennzeichnet Wer-
bung im Sinne eines seriésen
Journalismus deutlicher. Man-
che Lobhudelei ist oft schwer
erkennbar.

Hans Pauser, Wien

Schreiben Sie Ihre Meinung an
Economy Verlagsgesellschaft
m.b.H., Gonzagagasse 12/13,
1010 Wien. Sie konnen Ihre
Anregungen aber auch an
redaktion@economy.at
schicken.
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Im Test
Digitale Sprachkiinstler

Frage der Woche

Welchen Einfluss haben Internet-
Technologien auf lhre Kommunikation?

45 % 40 %

E-Mail, Instant Messaging und
Voice over IP sind zum Mittelpunkt
meines Lebens geworden.

E-Mail ist wichtig,
aber der Rest ist mir zu viel.

Telefon, Fax und Brief
sind einfach unersetzlich.

Ich drucke mir jedes E-Mail
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aus und lasse es beantworten.

Buch der Woche

Marketing mit System

Jahrlich geben Unternehmen in
Deutschland, Osterreich und der
Schweiz mehr als 46 Mrd. Euro
fiir Marketing aus. Ein erheb-
licher Teil dieser bemerkens-
wert hohen Geldsumme wird
jedoch - darin sind sich prak-
tisch alle Experten

Investitionen in Marketing
werden erstmals genauso be-
handelt wie Investitionen in eine
Maschine oder ein Produkt: von
Anfang an ist der ,,Return on In-
vestment“ (ROI) der Marketing-
Investition somit nachvollzieh-
bar und bekannt.

einig — mehr oder
weniger zum Fens-
ter hinausgewor-
fen: fiir Werbung,
die nicht wirkt,
fiir Marketing, das
nichts verkauft.
Milliarden, die ein-
fach verpuffen.

In seinem neu- " :
en Buch ,Triple A ;
Marketing 2006 e

TRIPLE A MARKETING'

Leicht lesbar,
gut verstidndlich
und ohne das iib-
liche Marketing-
Kauderwelsch wen-
det sich das Buch
| direkt an die Mar-
1' keting-Praktiker in
/ Geschiftsfiithrung
oder Vorstand, die
nicht langer im Stil
des ,Probiermar-

beschreibt Georg

Kolm, seit mehr als 30 Jahren
erfolgreicher Inhaber eines
osterreichischen Marketing-Un-
ternehmens, wie derartige Ver-
luste einfach vermieden werden
konnen.

Der Schliissel zum Erfolg
besteht fiir ihn anfangs nicht
nur darin, die Ausgaben eines
Unternehmens fiir Marketing
nachvollziehbar, messbar und
controllingfahig zu machen,
sondern auch den zusétzlich
durch Marketing erwirtschaf-
teten Gewinn diesen Kriterien
zu unterwerfen.

ketings*“ Geld fiir
etwas ausgeben wollen, ohne zu
wissen, ob und was es bringt.
Die Triple A-Marketing-Metho-
de ist Kklar, einfach und anwen-
derfreundlich in zwolf Schritte
gegliedert und setzt bei den Er-
tragstreibern eines Unterneh-
mens an. So konnen bei rich-
tiger Umsetzung der Methode
hohere Gewinne und eine nach-
haltige Unternehmenswertstei-
gerung garantiert werden. kl
Georg C. Kolm:
Triple A Marketing 2006,
Dismedia, 1995, 26 Euro,
ISBN 3-200-00510-6

@® Multimedia-Business. Am
19. September findet im Rah-
men der Verleihung des ,Staats-
preises fiir Multimedia & E-
Business“ in Kooperation mit
Telekom Austria erstmals ein
Branchentalk zum Thema , Next
Generation Media“ statt. Eine
ausgewédhlte Expertenrunde
diskutiert Trends, Perspektiven
und neue Herausforderungen
der Branche. Trendthema Num-
mer eins ist dabei Web 2.0 und
Social Software. Im Rahmen
von zwei Panels wird die The-
matik aus dem Blickwinkel von
Medienexperten, Mitgliedern
der Open Community und Busi-
ness-Managern betrachtet.
www.multimedia-staatspreis.at

@ Informationsmanagement.
Unter dem Motto ,,Maximize
Information“ ladt EMC Compu-
ter Systems Austria am 3. Ok-
tober gemeinsam mit Partnern
zum ,,EMC Information Storage
Day*“ ein. Die kostenfreie Ver-
anstaltung fiir IT-Entscheider
und Systemverantwortliche im
Hotel Marriott Vienna am Park-
ring bietet ein umfangreiches
Programm, bestehend aus ins-
gesamt 20 Fachvortriagen und
Projektbeispielen zu den aktu-
ellen Themen Informationsma-
nagement und -infrastruktur.
Ergéanzt wird das Vortragspro-
gramm durch Firmenstidnde
und Breakout Sessions.
www.emc-isd.at

@® Haus der Forschung. Im
Haus der Forschung, das am 18.
September eroffnet wird, bildet
sich Osterreichs gesamtes Inno-
vationssystem ab. Im Gebidude
verdichten und vernetzen sich
die Informations- und Kommu-
nikationssysteme im Innovati-
onssystem. Das ermoglicht neue
Perspektiven und Qualititen in
der Forschungsforderung. Das
Eroffnungsfest steht daher
auch unter dem Motto ,, Reach
out for New Dimensions“. Die
Osterreichische Forschungs-
forderungsgesellschaft (FFG),
der Wissenschaftsfonds (FWF),
die Christian Doppler Gesell-
schaft (CDG) und die Austrian
Cooperative Research (ACR) la-
den als Mieter des Hauses zur
Eroffnung des ,,Gates into the
future“ ein.

www.ffg.at

® Paradigmenwechsel der IT.
Die internationale Technolo-
giekonferenz ,,Semantics 2006
findet heuer vom 28. bis 30. No-
vember im Wissenschafts- und
Technologiepark Techgate Vi-
enna statt. Zentrales Thema der
hochkarétig besetzten Konfe-
renz (zum Beispiel Denny Vran-
decic von Wikipedia und Ora
Lassila vom Nokia Research
Center) ist der Eintritt in die Se-
mantic Web 2.0-Generation mit
neuen, praxisorientierten An-
wendungen fiir die Wirtschaft.
www.semantics2006.net
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